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.+ ocuments attrayants, congus par
des pedagogues spécialisés en
immersion.

marche pédagogicque simple et
systematxque traitant tous les volets
de 'apprentissage.

i hémes choisis de fagon a répon-
dre qux intéréts de tous les milieux.

xploitation approfondie de la
communication orale & travers des
situations variées, expérimentées
dans des classes d'immersion.
Nombreux textes d'écoute.

hémes saisonniers présentés
dans le guide pédagogique.

émarche d'évaluation intégrée.

mbreux documents de soutien
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Themes

La rentrée

Moi

L'automne

Toute une journée

Les oursons

L’hiver

Les plaisirs de I'hiver
Ma famille et moi

Les légumes et les fruits
Le printemps

Les animoaux familiers
La ferme

Le zoo
La sécurité
L'été

dans le guide.
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Wateth
Parution
Livre de lecture juin 90
Cahier d'activités 1 septembre 90
Cahier d'activités 2 automne 90
Guide pédagogique septembre 90
Activités & reproduire cautomne 90

Cassette de textes d'écoute automne 90
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PRESENTATION'

La compétence médiatique

[’étude sur la compétence médiatique
vise & aider les éleves

«@ acquérir des connaissances
techniques, théoriques et prati-
ques et des atfitudes nécessaires
pour comprendre de fagon
éclairée comment fonctionnent
les médias, comment ils con-
struisent la réalité et des mes-
sages porteurs de signification, et
quel est leur mode d’organisation=.

(p.18, La compétence médiatique, Cycles
intermédiaire et supérieur, 1989, docu-
ment d’appui, ministére de PEducation
de I’Ontario)

Voila une initiation a la vie.

Les médias, c’est-a-dire 'imprimsé, le ci-
néma, la télévision, la radio, la musique
populaire dans les vidéoclips, la photo-
graphie exercent une influence considé-
rable sur la vie des jeunes. Il n’y aurait
pas de problémes si les médias reflétaient
la réalité; cependant, les messages mé-
diatiques ne sont pas toujours objectifs;
ilsjouent sans aucun doute un rdle impor-
tant dans la formation de nos valeurs et
de nos perceptions. 11 faut donc appren-
dre & décoder les communications média-
tiques afin d’en déterminer le(s)
message(s).

C’est en encourageant ’éveil critique aux
médias que les éducateurs et éducatrices
peuvent développer une compétence mé-
diatique chez leurs éléves. En apprenant
des habiletés, des connaissances et des
attitudes, les éléves seront en mesure
d’exercer un bon jugement en ce qui a
trait aux médias. Cette compétence leur
fournira une compréhension éclairée des
médias et leur permettra de les utiliser
avec discernement.

L’imprimé est un média traditionnel qui
comprend I’étude d’articles de journaux,
de revues, de magazines, de périodiques

ainsi que lalecture de livres. Il est impor-
tant que les enseignants et enseignantes
ne se limitent pas seulement & la lecture
de romans, de piéces de théatre et d’his-
toires courtes. Ils et elles se doivent de
choisir des imprimés susceptibles d'inté-
resser certains élaves, tel que ’étude de
bandes dessinées, d’affiches et d’an-
nonces publicitaires.

Le cinéma et la télévision sont des
moyens de communication qui offrent des
modéles a imiter qui exercent une grande
influence chez les jeunes. Les ensei-
gnants et enseignantes doivent encoura-
ger les éleves a distinguer la réalité de la
fiction dans les films afin de devenir des
téléspectateurs et téléspectatrices criti-
ques et autonomes. Le film est un outil
didactique qui permet ’étude d’un théme
quelconque ou 1’étude approfondie d'une
oeuvre littéraire.

La musique populaire et les vidéoclips
peuvent servir dans les classes d'arts vi-
suels, en théatre et en danse. L’analyse
des vidéoclips montrerait les aspects po-
sitifs et négatifs des valeurs présentées.
L’étude de la culture francaise et cana-
dienne-francaise peut se faire a traversla
chanson dans nos classes d'immersion.

L’utilisation du camescope, une caméra
électronique avec magnétoscope intégré,
s'utilise en salle de classe pour enregis-
trer les éleves. Les éléves qui se prépa-
rent 4 un concours d’art oratoire, par
exemple, trouveront cet appareil fort
utile; les éléves apprendront rapidement
a améliorer leur préparation.

N’oublions pas I'influence de la micro-in-
formatique dans l’enseignement. L’ordi-
nateur est un outil indispensable de
soutien au programme régulier dans tous
les domaines, tels que Pétude des cartes
en géographie, la préparation des graphi-
ques en mathématiques ainsi que le trai-
tement de texte qui a siirement sa place

dansle processus d’écriture. L’ordinateur
ne peut que faciliter I'apprentissage en
immersion.

Finalement, mentionnons’utilisation du
téléphone cellulaire, du répondeur télé-
phonique et du télécopieur. Cette nou-
velle technologie facilite 'efficacité et la
rapidité dans le monde des affaires. Les
enseignants et enseignantes pourront ai-
der les éléves a prendre conscience de ces
nouvelles techniques.

Gary Slimmon, conseiller en langue se-
conde pour le Waterloo County Board of
Education, nous présente une planifica-
tion globale pour 'année dans un cours
d’arts visuels; il nous décrit aussi les dif-
férentes composantes du cours en don-
nant des étapes précises a suivre.

Hélene Coltrinari de TV Ontario offre des
conseils pratiques aux enseignants et en-
seignantes en leur propossant des straté-
gies efficaces en vue de 'utilisation des
émissions de TV Ontario par vidéo. Elle
nous présente aussi un mini-vocabulaire
pour la télévision.

Bob Fisher, agent des projets institution-
nels des Entreprises Radio-Canada, met
Paccent non seulement sur le processus
de réalisation des nouvelles mais aussi
sur la compétence et les connaissances
des annonceurs. Il aborde les nouvelles



télévisées et offre maintes activités afin
d’exploiter les nouvelles: une politique
journalistique, des activités de simula-
tion, des activités d’analyse des nou-
velles.

Marcel Boulerice, conseiller pédagogique
au Conseil scolaire de langue francaise
d’Ottawa-Carleton, nous suggére des
grilles d’observation et d’analyse qui ai-
dent & développer chez les éléves un point
de vue personnel sur I'impact de la publi-
cité.

Mel Shea, professeur au Conseil scolaire
d’Ottawa, nous montre que le magnéto-
scope et le magnétophone a cassette uti-
lisés chaque jour permettent d’animer un
cours et de soutenir I'intérét des éléves.

Denis Bussiéres, du Conseil des écoles
séparées catholiques d’Ottawa, explore
les différentes notions de base de la com-
pétence médiatique par rapport a l'or-

dinateur qui est de plus en plus pergu
comme un média.

Bonne lecture.

Norbert Boudreau
Rédacteur en chef

Thémes pour les prochains numéros
du Journal de 'Immersion Journal

— L’approche holistique
— L’enrichissement en immersion
— Stratégies de correction des erreurs.

Jlinvite toutes les personnes intéres-
sées & soumettre des articles d'intérét
pédagogique se rapportant a 'un de
ces thémes aux fins de publication. On
accepte aussi des articles sur d’autres
sujets. Veuillez faire parvenir vos arti-
cles au rédacteur en chef, M. Norbert
Boudreau, au 54 Auriga Dr., Nepean
(Ontario) K6E 7T9
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Thérese Chaput

Récipiendaire du Prix
Colonel Watson pour

I’année 1990

FELICITATION

L’ACPI félicite Mme Théreése
Chaput, coordonnatrice des pro-
grammes de frangais langue se-
conde du Conseil scolaire de
Stormont, Dundas et Glengarry,
récipiendaire du prix Colonel
Watson pour I'année 1990.

Le prix Colonel Watson est décer-
né tous les ans par I’Association
pour l'avancement du curricu-
lum en Ontario 4 un enseignant
ou une enseignante de marque,
en guise de reconnaissance de sa
contribution exemplaire a la pro-
grammation scolaire dans la pro-
vince.

Cette année, I’Association pour I'a-
vancement du curriculum en On-
tario a choisi de reconnaitre, en
Thérése Chaput, une éducatrice
dontTengagement 4 Péducation en
général et a la programmation en
particulier s’est avéré des plus no-
table.

1
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guerin

La collection s’adresse a
tous les enseignants de
francais langue mater-
nelle de la 174 la 8¢ an-
née.

Ll

L'ESPRIT DU NOUVEAU PROGRAMME DE

La collection est plani-
fiée et rédigée par une
équipe de 35 personnes:
directeurs d’école, con-
seillers pédagogiques,
coordonnateurs de pro-
grammes et enseignants.

Une ¢équipe de 10 a
16 enseignants par an-
née a validé des unités
d’enseignement pendant
une période de 5 semai-
nes consécutives.

Dans la collection est
préconisée, 4 chaque an-
née, la méthode de la
découverte, une appro-
che inductive. Flle en-
gage l’¢léve dans une
variété d’activités inté-
ressantes et adaptées a
ses intéréts et surtout
adaptées a son désir et
4 son besoin de com-
muniquer. 1'éléve fera
ses propres découvertes
du fonctionnement de la
langue par le biais de
’observation, de 1’ana-
lyse et de la synthése.
I’enseignant devient le
guide-animateur de ces
découvertes.

guérin

FRANCAIS

La collection comprend,
pour chacune des 8 an-
nées, un guide pédago-
gique, un manuel, des
cahiers d’activités et
des aides audiovisuelles.

Guerin, editeur Itee

4501, rue Drolet, Montréal (Québec) H2T 2G2
Tél.: (514) 842-3481




he Ministry of Education of Onta-
Trio has mandated that a specific

portion of the Intermediate and
Senior English Language Arts courses be
devoted to media studies and that a cre-
dit course in media literacy should be
available as part of the requirement for
graduation from secondary school. A si-
milar requirement exists for students of
Francgais. This endorsement lends cre-
dence tothe inclusion of medialiteracy in
a French Immersion program.

As teachers search for ways of making
their programs interesting and relevant
to students’ needs and as they look for
course offerings alternative to the ubig-
uitous social sciences a media course pro-
vides a most viable option. Resources are
more available for this type of course
than for others. They are also more up-
to-date and offer a greater variety of for-
mats. Activities within the course lend
themselves readily to co-operative and
collaborative learning environments. It
is also a course to which all students are
exposed to current, practical vocabulary
which will become part of their language
for active use.

N,

tae dig Hteraoy in i

[ytue

— T,

Media education accepts that the media
are pervasive and significant elementsin
our society, that they influence our per-
ceptions in fundamental ways which
need to be understood, and that they are
worthy of close investigation.

Media literacy is education to create a
critical awareness of mass media produc-
tions, an understanding of the language
of image and sound, and some insight
into the structure of mass media, as well
as the ability to produce simple products.

3
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I TERACY IN FRENCH

CWVIMERSTON

Gary Slimmon
The Waterloo County Board of Education

Chsiu Herdcy Jas  program
citening in French Immersion

—— e R, ———

Because media literacy cannot replace
the fifth English credit as a requirement
for the Ontario Secondary School Diplo-
ma, the course must be built on a Visual
Arts framework. The Ontario Visual
Arts guidelines (1986) permits a course
entitled "Extended Media" as one of their
special series courses. The focus of the
course offered within the French Immer-
sion program must, therefore, be on the
role that visual literacy plays in the un-
derstanding and appreciation of media
productions. If attention is paid to this
focus, the course will qualify as a Visual
Arts credit in the Ontario system. It
must be emphasized that a media litera-
cy course is not a literature course using
film and video as support. Itisa study of
the visual impact that various forms of
media have on us and an opportunity to
produce samples of various forms.

Because the course which will be outlined
here contains practice in all four lan-
guage skills, it could, with some minor
modifications, be offered as a Ontario
Academic Course (OAC) in Immersion,
Extended, or Core French. In these
cases, a thematic approach would likely
be the best means of organizing the
course.

As teachers, we constantly seek ways of
making our courses relevant to our stu-
dents and their experience. We also try
to help them improve their critical facul-
ties and their problem-solving and com-
munications skills. During a media
literacy course, students should :

* appreciate the role that visual literacy
plays in an understanding and ap-
preciation of media productions

* become appreciative, critical, and dis-
criminating listeners, readers and
viewers
identify the major purposes of the
media including the entertainment,
informational, and artistic functions
observe, interpret, analyse and
evaluate the messages conveyed by
the media-their aesthetic qualities
and the ethical standpoints they em-
body
develop an understanding of the role
and influence of media’s function in
spreading knowledge, cultural
heritage and shaping knowledge, cul-
tural heritage and shaping society’s
ideas and values
understand, evaluate, and manage
their own use of the media by being
more selective in the choice of media
products, and be aware of the various
opportunities that are open to all
people to influence the media

* have the opportunity to express them-
selves through the production of their
own media products-films, videos,
newspaper, etc. When students con-
struct these products, they gain in-
sight, by de-constructing the visual
images in others’ products, into how
these images are carefully selected
and applied to impact on us.

—— - —

The components of a media
literacy course

B e ———

It is better to select 4-5 units of study
rather than to deal with all facets of me-
dia. Teachers should choose 2-3 units
with which they feel comfortable and 2-3
with which students are already fami-



8 ACPI/CAIT

liar. Anintroductory compulsory compo-
nent should deal with "La communica-
tion visuelle". It is in this unit that
students will learn the terminology of the
course and gain an understanding of the
importance of form, line, angle, colour,
and shading which they will apply to the
other units they will study. They will
also appreciate how and why these and
other elements have an impact on what
we see. (Resources for the teacher for
this and the other units described will be
found at the end of this article.) Produc-
tion activities abound in this unit as stu-
dents create simple visuals in an attempt
to help their class-mates read images
which to them are very clear. The final
product in this unit is a nursery rhyme in
"bande dessinée” form which each stu-
dent prepares using only shapes, colours,
and angles.

The unit that will consume the most time
and the one in which students are most
interested is that which deals with film
video. Itis such an integral part of their
"vécu" that as they investigate and de-
construct a form with which they believe
they are very familiar, their critical facul-
ties are so heightened that occasionally
the teacher must remind them that films
are also meant to be enjoyed. During this
unit, students do simple animation pro-
jects and story-boards. Throughout the
unit, short films, clips from full-length
films, and instructional films are used to
help students understand perceptions,
images and the language of film. A full-
length feature film is used at the end of
the unit to integrate what students have
learned in preceding classes.

Aunit on advertising is also of highinter-
est to students. Since examples of "la
publicité” are so readily available on te-
levision and in the print media, the tea-
cher has little trouble finding resources.
It is also a unit which lends itself to the
production of samples. Students are very
adept at creating parodies of commer-
cials and "panneaux publicitaires”. Lin-
guistic skills are also enhanced as
students learn the language necessary to
convince and persuade.

A unit on news can be developed by com-
bining television and newspapers both of
which are available to teachers as re-
sources. Students discuss what makes
something news and how these two me-
dia forms visually depict stories in order
to attract readers and viewers. They
learn to examine how the presentation of
each influences our perception and un-
derstanding of whatis importantin news
stories. A group production of the front
page of a newspaper from an historically

significant date is an example of an acti-
vity in this unit.

A fourth unit in the course might focusin
the influence that media in the broadest
sense can have on society. The novel Fah-
renheit 451 is especially suited to this
topic. In addition to providing a formal
reading component to the course, the stu-
dents can compare the treatment accor-
ded the novel in the film, thus tying the
unit to the earlier unit on film techni-
ques.

Students should have sufficient time to
prepare a major production which would
represent a fifth unit. Some teachers
may allow students to choose any of the
media forms studied so far; others may
prefer to select only film/video and adver-
tising for the students to work on. Itis
preferable to combine this unit with the
unit on the influence of the media in
order to have a little more regular struc-
ture in their class. Regardless, sufficient
time must be allocated to allow students
to create a product of high quality since
at least 20% of the final mark should be
reserved for this major production.

—

Evaluation

B —————

Many teachers may feel uneasy evalua-
ting activities which are apparently quite
open-ended. This is in large part due to
their lack of training as Visual Arts tea-
chers . It is recommended that teachers
of this course discuss with appropriate
teachers the means of making judge-
ments about student productions which
do not have a language base. Peer and
self-evaluation as well as teacher’s for-
mative evaluation done as students are
progressing through their production
units also help the teacher feel more se-
cure that they are being consistent and
fair. An example of the weighting for the
final mark is as follows :

— Analysis and interpretation of print,
film, and electronic media
productions 40

— Interpretation, analysis,
and evaluation of the role
of the mass media and

attempts to control it 20
—- Smaller projects 20
— Major production 20

Planning for a media literacy course:

Immersion teachers are frequently called
upon to teach subjects in which they have
little, if any, formal training. The prob-
lem is intensified when the resources

available to the English language tea-
cher are denied the FI teacher. The in-
clusion of a media literacy course as part
of the immersion package can ease these
annoyances. Teachers already have a
great deal of knowledge about the sub-
ject, probably more than they realize.
Their training in textual analysis can be
applied to visual images. Their organiza-
tional skills will help them to arrange
multitude of resources into a coherent
experience for their students.

Following is a series of planning steps
recommended to the new teacher of me-
dia literacy.

1 Identify and collect material
2 Identify the order of the units

3. Identify the structure, format, and vo-
cabulary of each unit

4 Determine how many guidelines re-
quirements can be built in

5 Determine facilities and equipement
required

6 Determine which activities are whole
class/small groups/individuals

7. Determine a realistic time frame

8. Determine evaluation procedures (of
students and of the unit)

9 Prepare necessary student material

10. Organize and start over.

RESOURCES

The following represents a very short list of materials
that can be of use to the beginning teacher of
media literacy.

RESOURCE GUIDELINE )
Lacompétence médiatique, Le Ministére de I'Edu-
cation de I'Ontario, 1989.

GENERAL RESOURCE MATERIAL
Understanding Mass Media. National Textbook
Company

LA COMMUNICATION VISUELLE

L’ alphabétisme visuel, Centre francophone de res-
sources pédagogiques.

Bridges 1-3, Prentice-Hall.

FILMS ET VIDEOS

Répertoire Vidéo, 1989, Office National du Film du
Canada

Understanding the Film, National Textbook Com-
pany.

LA PUBLICITE

Flash, guide pédagogique, Holt-Rinehart-Winston

LES NOUVELLES

Le joumalen classe, Associations des quotidiensdu
Québec. Inc.

Aujourd’huil’actualité, Repéres 4e, Centre éduca-
fif et culturel.
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DES VIDEOS PAS COMME LES AUTRES

Suggestions pratiques pour la salle ae classe

epuis une dizaine d’années,

TVOntario offre des cours de for-

mation en téléactivités. Le but
de ces cours est d’enseigner aux partici-
pants des stratégies et des méthodologies
pratiques pour l'utilisation efficace des
vidéos en classe. A partir d’exercices pra-
tiques, les participants travaillent direc-
tement avec un grand choix de vidéos. Ils
sortent du cours avec une maitrise des
appareils, une plus grande connaissance
de la riche programmation de TVO et de
la chaine francgaise et une meilleure ap-
préciation de I'impact de la vidéo, clest-a-
dire une compétence médiatique. Il
existe deux cours : «Comment préparer et
présenter un télé-atelier» et «La Vidéo :
I'intermédiaire pour un meilleur ensei-
gnement».

Le but d’'un réseau de télévision éduca-
tive est d'informer, d’enseigner et de di-
vertir sans avoir recours a des milliers
d’actes de violence.

Quand on pense 4 la compétence média-
tique, on pense plutdt 4 interpréter ou a
critiquer le travail des autres : celui des
cinéastes, des journalistes et télé-journa-
listes, des annonceurs et animateurs, des
acteurs de télé-roman et ainsi de suite.

Mais il existe une autre maniére d’agir
pour acquérir cette compétence. Plus on
comprend Tutilisation des appareils et
plus on les manipule, plus on constate
que les vidéos sont «fagonnées» & des fins
précises. En fait, tous les médias sont
des assemblages. En étudiant en classe
les raisons qui ont conduit au choix des
séquences visuelles, de la musique et des
commentaires, I'enseignant fait de ses
éleves des téléspectateurs critiques, ac-
tifs, engagés et éclairés.

Quand I'enseignant laisse les éléves ma-
nipuler eux-mémes les appareils, il
ajoute énormément a leur compétence
médiatique. Il démystifie ce que 'on voit
au petit écran et aide ainsi les éléves a
comprendre les messages des vidéos, a
prendre conscience du processus d’as-

Héléne Coltrinari
TVOntaric

semblage et & apprécier le travail des
professionnels du milieu.

Pour comprendre les vidéos, rien de
mieux que d’en faire une. Si votre conseil
scolaire posséde un ministudio de télévi-
sion, cela vaut la peine de s’y rendre pour
créer une vidéo avec les appareils spécia-
lisés, caméra, vidéo et appareils révi-
seurs. Contactez votre conseiller
médiatique pour obtenir plus d'informa-
tion a ce sujet.

Afin d’offrir quelques conseils pratiques
aux enseignants, nous allons proposer :

+ des stratégies pour une utilisation ef-
ficace des vidéos, y compris une explica-
tion des fonctions du magnétoscope;

e des suggestions précises pour
Putilisation des émissions de
TVOntario; (Puisque les suggestions
sont données d’une facon générale,
elles peuvent aussi s’appliquer & une
variété d’émissions commerciales.)

¢ un mini-vocabulaire de la télé.

Stratégies pour un
visionnement actif

Préparation d’une
vidéocassette

prévisionner :

Pour connaitre les informations conte-
nues dans ’émission; pour intégrer un
document authentique au programme
scolaire; pour déterminer le niveau de
langue; pour introduire la francophonie
du monde entier dans la salle de classe

définir le but et
les objectifs a atteindre

choisir un segment :

quelque chose de pertinent, qui se rat-
tache directement aux objectifs de la le-
¢on, qui soit comme point de départ pour
un apprentissage affectif aussi bien que
cognitif

choisir le moment des pauses :

le moment déclencheur/une image perti-
nente pour que les éléves remarquent un
détail particulier, qu’ils élaborent et of-
frent des hypothéses, qu'ils prévoient ce
qui va se passer, fassent la synthese, et
créent 1a suite des événements.

déterminer un point de mire :

la réponse a une question précise, une
opinion offerte, un manque de commen-
taire, des détails spécifiques, des élé-
ments qui manquent, des techniques de
prises de vue.

zUtilisati()n de la vidéo
en classe

laisser I’éclairage dans la salle de
classe, ne pas cacher la lumiére exté-
rieure :

pour encourager un visionnement actif,
noter les informations écrites sur 'écran,
discuter des messages, échanger des
questions

connaitre la fonction

du bouton «line» :

pour éliminer les parasites et le son blanc
quand on arréte la bande, il suffit de
régler le bouton «line» en le placant a la
position «on». Si votre magnétoscope n'a
pas cette fonction, il vous faudra deux
prises «RCA phono plugs»; insérez-les
dans les prises «Video In» et «Audio In» &
Yarriere du magnétoscope. L'appareil ne
peut ainsi accepter que le signal de la
bande vidéo.

taire des pré-activités :

pour bien situer ’activité reliée 4 la vidéo
et pour bien intégrer celle-ci dans le pro-
gramme scolaire

utiliser le bouton-pause :
pour expliquer, discuter, décrire, et com-
menter durant le visionnement; pour
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créer un visionnement actif et dynami-
que

utiliser le bouton-mémoire :
pour revoir le segment, changer le point
de mire et varier les activités

taire une activité aprés le
visionnement :

créer un scénario-maquette, rédiger une
histoire, faire des recherches, de la simu-
lation, jouer des réles ou recréer en sui-
vant les directives (voir l’activité pour
Sciences, on tourne!)

3 Le post-visionnement
par les ¢leves

établir une bibliothéque de vidéos di-
verses :

en prétant des vidéos aux éléves ceux-ci
peuvent faire leurs propres recherches,
entendre le francais de différentes ré-
gions, faire une recherche indépendante,
documenter un projet, faire un reportage
pour la classe

créer un centre de ressources :

y mettre le matériel d’accompagnement
disponible : guides, transcriptions, feuil-
lets descriptifs, catalogues

créer un tableau d'affichage pour ia
programmation de la semaine :

des éleves, travaillant par deux, choisi-
ront quelques émissions par semaine ou
par mois sur des chaines différentes. Ils
attireront 'attention des autres sur les
émissions ayant un intérét particulier
compte tenu de leurs études ou de leurs
golits personnels

développer le sens critique

des éléves :

dans le journal hebdomadaire ou men-
sue: de I’école, faire écrire des articles sur
les séries a regarder ou a éviter

R
UNE VIDEO PEUT EN

CACHER UNE AUTRE

Activités suggérées pour
cinqg séries de TVOntario

Intéressantes, enrichissantes, capti-
vantes et divertissantes, les émissions de
TVOntario peuvent souvent étre utili-
sées comme déclencheur ou stimulant
pour plus d’'une activité interactive.

20 ANS EXPRESS :

Le Voleur de feu : un exercice de
décodage

L’ouverture de chaque émission de cette
série se préte facilement & un exercice de
compétence médiatique : le décodage ou
le démontage. La vitesse a laquelle se
déroule la premiére minute de cette émis-
sion offre la possibilité de créer plusieurs
activités de décodage. Cela pourrait in-
téresser les éléves de la 10° & 1a 12° an-
née. Pour bien accomplir cette activité, il
faut utiliser le bouton-mémoire du ma-
gnétoscope.

premier visionnement :

les séquences visuelles

Montrer la minute de vidéo et faire com-
pter les prises de vue.

Est-ce par hasard qu’il y ait 26 prises
étant donné le titre? Y a-t-il un lien entre
les images et le titre?

A quel autre endroit voit-on des séries
d'images qui passent si vite a I’écran?
Pourquoi une telle suite d’images? Quel
en est Veffet?

deuxiéme visionnement :

la musique

La méme minute de vidéo. Diriger I'at-
tention des éléves vers la musique :
Quand la musique change-t-elle de tem-
po? Quel est Peffet de ce changement?
Quelle image a-t-on choisie pour aller
avec cette musique? (I'ordination du
jeune homme : musique d’'un orgue) Quel
en est effet?

troisieme visionnement :

le contenu des images

La méme minute de vidéo. Que voit-on
dans les images? Qu’est-ce que les
images représentent? Quels aspects de
la vie quotidienne des jeunes de 20 ans
nous sont présentés? Pourquoi ces
images et pas d’autres?

activité apreés le visionnement

a. diviser la classe en deux grands
groupes : ceux qui vont dresser la liste des
images se rapportant aux loisirs et ceux
qui dresseront la liste des images se rap-
portant au travail.

b. activité de simulation : les éléves tra-
vaillent par deux pour dresser une liste
de tous les loisirs et travaux représentés
dans cette minute de vidéo. Chaque
groupe choisit un loisir, p.ex. le patinage,
et un travail, p.ex. cameraman, pour en-
suite créer une interview avec ce sportif

ou ce professionnel qui va décrire son
intérét dans ce qu’il fait, les qualités re-
quises pour le travail ou le sport en ques-
tion, ainsi que les avantages et les
désavantages de chaque activité.

Si votre école posséde une caméra vidéo,
vous pouvez faire enregistrer les inter-
views.

LES CONTES
DU CRISTAL BLEU :

Gina et la Vieille Dame & la valise : La
vidéo comme inspiration pour créer un
scénario-maquette ou pour écrire une
histoire personnelle vécue

Cette série a été congue pour inciter les
jeunes a la rédaction, mais on peut aussi
les amener a faire une activité de compé-
tence médiatique en leur demandant de
dessiner le plan d’un segment de I’his-
toire ou le plan de leur propre histoire (un
scénario-maquette). Voila ce que font les
réalisateurs des vidéos : ils créent un
scénario-maquette ol toutes les prises de
vue sont décidées a ’'avance. En faisant
cet exercice, les éléves font 'expérience
de construire leur propre vidéo et vont
ainsi comprendre que tout ce qui se passe
au petit écran doit étre décidé en détail a
T'avance.

activité avant le visionnement :

1. situer I’histoire : une jeune fille et sa
famille ont déménagé dans une nouvelle
ville. Elles ne connaissent personne.
C’est le réve de ses parents d’ouvrir un
restaurant.

2. faire un remue-méninges des pro-
blémes et des avantages qu’un tel dépla-
cement pourrait susciter.

activité durant le visionnement :

1. montrer les trois premiéres minutes de
la vidéo.

2. déterminer les problémes que Gina
constate déja (cinq ou six).

activité apres le visionnement :

1. diviser la classe en groupes; chaque
groupe aura un probléme a résoudre, par
exemple le manque d’amis.

2. demander aux groupes de créer leur
scénario-maquette qui offrirait une solu-
tion au probléme choisi.

deuxiéme visionnement :

1. continuer la vidéo pour savoir ce que
Gina fait pour résoudre un de ses pro-
blemes.

2. arréter la vidéo & un moment propice
et faire écrire la suite de l'histoire (il y a

(suite a la page 12)



LE DICTIONNAIRE et LES JEUX de

/DICTIONNAIRE PIC-MOTS LES JEUX DE PIC-MOTS

5-8 ans 5-8 ans
e |es 4C00 mots utilises 3 plus reguemment oat les * Un abécédaire rempli d’humour pour exercer la logigue
enfants et imagination.
* Des definitions contexiuelles présentees sous torme de ® Six jeux pour inciter 'enfant & observer, a lire, a
devinet'es, comptines, petites nistoires. bandes dessinées. réfléchir, & associer images et mots, & enrichir son
s De suparbes illustrations e: ges planches thématiques vocabulaire.
specta:ulaires. * Une cassette pour accompagner la présentation de
PIC-MOTS ! Un album & racorter un livre de chevet, chacune des lettres ainsi que I'énonce des questions
un instrurment essentiel pour amaliorer les habiletés a lire \ et des réponses.

et a écrira, ‘ « -

f/ 1 livre-jeu de 48 pages

/ 1 guide et solutionnaire

58 piéces cartonnées
de 5x5cm

1 cassette magnétique

2 cartons de jeu

Prix: 29,95 %

320 page:: en couleurs
Format: 21 X 27 cm
Prix détai : 29,95 %
Prix scole re : 2096 $

GRAFICOR
$ 175, boul. de Mortagne
) 4 Boucherville (Québec)
74 J4B 6G4
Tél.: (514) 655-0407
Téléc. : (514) 449-1086
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(suite de la page 10)
plusieurs moments ot 'on peut arréter la
bande).

apres le visionnement :

1. donner la transcription de I’émission
aux éléves. Leur demander de préparer
une dramatisation de la scéne choisie.
Comparer leur scéne avec la scéne ac-
tuelle de la vidéo.

2. faire écrire une lettre a la réalisatrice
de ’émission pour lui demander des dé-
tails au sujet de son travail.

3. écrire un poéme sur 'amitié.

HABITAT

Emission 1 : Comment étudier
un document authentique

En classe de langue, cette série, qui traite
des animaux, de leur habitat et du rap-
port entre les animaux et les humains, se
préte bien & lexploration des images.
Les enseignants peuvent l'utiliser pour
une étude interdisciplinaire ou pour dé-
montrer comment le langage transmet
un message. Une excellente série pour
un exercice interactif.

activité avant le visionnement :

1. choisir un des segments de I’émission
qui traite des ours : ours polaires ou ours
des foréts. Clest une activité a faire avec
une classe du cycle moyen (4° & la 6°
année). J'ai choisi le segment sur les ours
des foréts.

2. dresser la liste de tout ce que les éléves
savent déja au sujet des ours.

3. dresser une autre liste de toutes les
activités des ours, p.ex. manger, grimper,
etc.

premier visionnement :

1. choisir un éléve qui prendra des notes
au tableau ou sur des feuilles volantes.
2. baisser le volume.

3. diriger V'attention des éléves sur les
ours.

4. demander aux éléves de dire & haute
voix un verbe qui décrit ce que fait 'ours:
manger, regarder, plonger, nager, déchi-
queter et ainsi de suite.

5. montrer le segment vidéo (qui dure
trois minutes) plusieurs fois si néces-
saire.

Le bouton-mémoire joue un role impor-
tant dans cette activité.

apres le visionnement :

1. classifier les verbes selon les diverses
catégories : verbes en er/ir/re, etc.

2. trouver des synonymes de ces verbes.

deuxiéme visionnement :

1. mettre en ordre chronologique les
verbes qui représentent les activités des
ours.

aprés le visionnement :

1. faire écrire le script qui accompagnera
le segment.

2. faire lire les scripts par plusieurs

groupes.
troisiéme visionnement :

regarder le segment avec le son et com-
parer les versions.

Puisqu’il existe des transcriptions des
émissions, on peut méme distribuer le
texte du segment pour une activité de
lecture.

Il y a également des transcriptions d’é-
missions pour cette série.

THEATRE DE LA JEUNESSE

L’ Avare : activité pour comparer
deux médias - une vidéo et une
piéce écrite

SCIENCES, ON TOURNE!

Le Temps et la Météo : activité d’obser-
vation et de classement

Prévisionner pour établir les étapes dela
construction d’une girouette. Les écrire
sur des carrés de papier a 'intention de
plusieurs groupes d’é1eves.

Premier visionnement :

1. montrer le segment une ou deux fois.
2. passer les directives écrites sur les
carrés de papier aux éléves.

3. demander aux éléves qui travaillent en
équipes de mettre les directives dans’or-
dre logique pour construire une girouette
telle que vue a I’écran.

Deuxiéme visionnement :

1. vérifier leurs réponses.

2. laisser aux éléves le temps de corriger
leur classement. (visionner encore une
fois si nécessaire)

Activité aprés le visionnement final :
Procéder a la construction d’une girouette
selon les directives établies.

Par Tintermédiaire de la vidéo, 'ensei-
gnant peut comparer deux méthodes uti-
lisées pour présenter le théatre : 1a piéce
écrite et la pidce télévisée.

La vidéo dure plus de deux heures. Il est
donc trés important de choisir un bref ex-
trait pour comparer U'effet visuel avec I'ef-
fet écrit : les similarités et les différences,
ce qu’on peut faire avec la caméra vidéo, ce
qui frappe le plus a Pécrit, etc.

Ici, ’enseignant peut faire appel
aux facultés affectives de 1’éléve en
posant des questions comme : que
voyez-vous? qu’entendez-vous?
que ressentez-vous?

C’estle célébre annonceur américain, Ed-
ward R. Morrow, qui, en 1958 a dit,

“The instrument can teach.

It can illuminate, yes it can even ins-
pire.

But it can do so only to the extent that
humans are determined to use it to
those ends.

Otherwise, it is merely lights and
wires in a box.”

Voila pourquoi notre travail d’éducateurs
consiste a faire de sorte que nos éléves
vivent Pexpérience des vidéos en classe
pour devenir des apprenants critiques,
engagés et éclairés. Sans cela, ils demeu-
rent des téléspectateurs passifs dont la
compétence médiatique potentielle reste
a un niveau sous-développé.

Un mini-vocabulaire pour la télé

lermnagnétoscope

le téléviselsr

la télécommande

rrarche en avant parimage
insérerune cassette
unenregistrement

la-rérmise a'zéro

un ministudio de télévision
rembobiner/le rembobinage
diffuser/la.diffusion :
unréalisateur/une rédlisatrice
unjune scénariste e
epm; effets chocs par minute
une coamera vidéo

une bande vidéo

le canal/la chaine

le bouton-mérmoire

le bouton-pause
unsegment

avonce rapide
un-compteur

des droits de reproduction
le téléfeuilleton
leréseau

des téléspeciateurs
uneémission

les rires préenregisirés
unscénaric-maguetie

une vidéo (cassette)
ralenti

le repérage
le balayage
un extrait

i lecture
éjecter
lesactualités
leteléjounat
une antenne
le cable

le scénario

la publicité




Pour les années 1990,
une nouvelle génération
de matériel de base

Une collection
interdisciplinaire a la fois
réaliste, pratique et
innovatrice pour les enfants
de premiére et de deuxiéme
année.

Mémo, c’est:

«quatre programmes couverts
complétement dans un seul
matériel: francais, sciences
humaines, sciences de la
nature et formation
personnelle et sociale

«le souci de tenir compte des
derniers développements en
francais

« une démarche explicite et
concréte pour guider
'apprentissage de la lecture
et de I'écriture

« des activités d'évaluation
pour chaque étape de
année scolaire

« une démarche scientifique
pour 'enseignement des
sciences

« une planification rigoureuse
des apprentissages

« une réelle interdisciplinarité
enfin possible

Pour chaque niveau:

« guatre cahiers d'activités

« quatre manuels

« quatre guides pédagogiques

Matériel complémentaire:
livrets de lecture,
mots-étiquettes, etc.

Les auteures:

« Suzanne Guillemetie
“» 'Ginette Létourneau
« Nicole Raymond

Parution:
Mémo 1: printemps 1890
Mémo 2; printemps 1991

Suzanae Guillematte

Grinelté LoiO
Nicale Raymand

GRAFICOR

175, boul. De Mortagne, Boucherville (Québec) Canada J4B 6G4 Tél.: (514) 655-0407 Téléc.: (514) 449-1096



AYEZ L’GEIL OUVERT ET
SURVEILLEZ LA PARUTION DE

Une toute nouvelle collection qui comprend :

* Trois livrets de lecture
- Bon ceil touche principalement les sciences humaines.
- Coup d’ceil traite des sciences de la nature.
- Clin d’ceil se rapporte particulierement a la formation
personnelle et sociale.

* Un guide pédagogique simple, facile

a consulter et complet

- des projets d’apprentissage en lecture, en communication
écrite et en communication orale

- des outils d’évaluation formative, avec droits de
reproduction

- des grilles de planification

e Un cahier d’activités Habiletés et
connaissances en lecture

Auteure : Lise Bernard

GRAFICOR 175. boul. de Mortagne, Boucherville (Québec)
J4B 6G4, Tél.: (514) 655-0407, Téléc.: (514) 449-1096
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UNE VISION «REVUE ET CORRIGEE»

n rédigeant le guide pédagogique
Ede Television News, un des mo-

dules d’Inside the Box, projet sur
les «ompétences médiatiques» mis sur
pied par les Entreprises Radio-Canada,
jai eu P'occasion de m’entretenir avec John
Owen, rédacteur en chef de TV National
News. Je lui ai demandé ce que les éléves
devraient savoir pour bien comprendre la
nature et le processus de réalisation des
nouvelles. Notre conversation a surtout
souligné le besoin et 'obligation de la part
du téléspectateur de se pencher non seule-
ment sur ce processus de réalisation des
nouvelles mais de considérer comment
Pinformation qui arrive par le petit écran
est faconnée par la compétence et la
connaissance de ceux et celles qui rappor-
tent les nouvelles. Aprés tout, selon lui, le
reportage des nouvelles est une «science
imparfaite», soumise aux mémes in-
fluences, aux mémes décisions difficiles,
facteurs économiques et compromis que
n’importe quelle autre émission de té1évi-
sion. Nous ne devons pas oublier qu’un
bulletin de nouvelles doit aussi attirer une
clientele importante et doit se soumettre
aux caprices du public, ce qui peut encou-
rager le diffuseur & avoir recours aux élé-
ments du «showbiz» pour que le «show»
soit »lus attrayant.

Mais comment les jeunes deviennent-ils
de bons téléspectateurs des nouvelles?
Rappelons que c’est aux éducateurs prin-
cipalement que la société confie la tache
d’engendrer chez les jeunes des savoirs
essentiels comme la lecture, l’écrit et le
raisonnement critique. Confrontés a des
médias puissants, tels I'ordinateur et la
télévision, c’est A nous d’approfondir avec
nos éléves leurs effets et leur potentiel.
Ce qui est encourageant, selon John
Owen, c'est que 1a béte curieuse qu’est le
journaliste est un &tre passionné pour
Pinformation, quelqu’un qui se sent obli-
gé et méme poussé & communiquer cette
information. Nous nous rendons compte

DE LA REALITE

Bob Fsher
Les Entreprises Radio-Canada

ainsi du droit et du devoir du téléspecta-
teur d’interagir avec le reporter par l'en-
tremise de son reportage et de participer
activement & ce partage d’information.

s —

Les «compétences
médiatiques» : ou est le
bon? ou est le rnéchant?

- R —

Nous constatons aujourd’hui un nouvel
accent mis sur les compétences médiati-
ques. Nos éléves sont de plus en plus des
apprenants visuels. Ils se trouvent en-
tourés de messages de sources multiples
qui sont communiquées a une intensité
et & une vitesse croissantes.

1l existe, bien sir, beaucoup de messages
douteux et d'information malhonnétes ou
carrément faussées dans ’environne-
ment médiatique des éleves. Mais si,
dans nos efforts pour les aider a interpré-
ter et & profiter de lamarée d'information
diffusée a la télévision, nous encoura-
geons une attitude de doute et méme de
cynisme, en nous langant uniquement a
la poursuite de messages subliminaux
qui tentent d’exploiter les spectateurs,
nous ne les rendrons pas «compétents».
Pour ne pas freiner alors la compréhen-
sion et appréciation du pouvoir et du
bénéfice des médias, il nous faut amener
nos éléves a participer activement & 1’é-
change d’information afin quils soienten
mesure de contréler leur propre assimi-
lation de celle-ci. Et si nous faisons en
sorte quils entrent en contact avec les
gens qui produisent les médias par l'en-
tremise d’'une enquéte sur leurs oeuvres,
sur leurs buts et sur leurs techniques
communicatives, nous effectuerons un
échange d'idées positif qui aménera des
rapports réciproques qui profiteront et

au consommateur et au communicateur.

_——— R, — ——

Les nouvelles télévisées :
un point de vue

_— e

La plupart des gens regoivent leur infor-
mation quotidienne sur le monde par le
biais de la télévision. On n’a qu’a jeter un
coup d’oeil sur Thoraire de la télévision
pour constater le grand nombre d’émis-
sions et de réseaux consacrés & la commu-
nication des nouvelles. Les chiffres surla
popularité des émissions nous révélent
que les nouvelles jouent un role impor-
tant dans nos vies, et, quand on considére
le caractére immédiat du médium de la
télévision, on comprend son pouvoir. En
abordant les nouvelles télévisées, nous
avions intérét & communiquer et a faire
comprendre & nos éléves plusieurs prin-
cipes fondamentaux. D’abord, un bulletin
de nouvelles est habituellement diffusé a
la méme heure chaque jour, est astreint
A une durée fixe et bien contrdlée, et a
pour but de résumer dans une vingtaine
de minutes tout ce qui c’est produit dans
le monde depuis les vingt-quatre der-
nieresheures. Il n’est pas difficile de com-
prendre que de telles informations ne
correspondent pas au déroulement réel
des événements globaux, et il y a trés peu
de téléjournalistes qui le prétendent. Les
nouvelles ne sont qu’une reconstruction
des événements réels. Et la tache du é-
1éjournaliste, c’est de communiquer de
son mieux les faits, d'une fagon qui colle
a la réalité, et de nous en faire compren-
dre les implications. Si elle est bien com-
posée, cette présentation d’informations,
comprenant des éléments linguistiques
aussi bien que des images visuelles et
sonores, suit les mémes régles quune
composition littéraire, c’est-a-dire le dé-
veloppement méticuleux d’'une idée prin-
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cipale soutenu par des mots et des ex-
pressions bien choisis ainsi que par des
images littéraires.

T R,

Activités pour explorer
les nouvelles
B —

La meilleure fagon de comprendre les
nouvelles, c’est encore de participer a
leur production. C’est pourquoi je pro-
pose les activités suivantes pour donner
aux éléves un apergu du processus. Ces
activités serviront aussi de tremplin a
Pexploration des questions touchant les
compétences médiatiques. Elles pren-
nent comme point de départ la politique
Jjournalistique publiée par la Société Ra-
dio-Canada/Canadian Broadcasting Cor-
poration. Dansla préface, Pierre Juneau,
ancien président de la SRC/CBC, écrit :

La liberté de la presse, écrite et électroni-
que, constitue un des fondements de notre
société. En fait, la liberté elle-méme est
inconcevable sans une libre circulation des
idées, des opinions et de linformation.
Cette notion fondamentale de 1déal dé-
mocratique est également essentielle & la
défense de la liberté individuelle. Puisque
le journalisme électronique est devenu
une composante majeure du monde de V'in-
formation, il doit jouir de cette liberté mais
auss} en assumer les obligations... Afin de
présenter une information équilibrée et
équitable, un organisme de presse doit
s’assurer que le plus vaste éventail possi-
ble de points de vue est diffusé... La pro-
grammation journalistique ne doit pas se
limiter & une ventilation des points de vue
:elle doit approfondir les situations tout en
captant leurs dimensions et leurs particu-
larités. Sans ces éléments, les pro-
grammes seraient trop simplistes pour
permettre une compréhension valable des
questions soumises & 'attention du public.

Avant de commencer la premiére activi-
té, les éléves devraient considérer cette
proposition et, pendant leurs recherches,
avoir toujours en mémoire les deux no-
tions fondamentales de liberté d’expres-
sion et d’obligations a I’égard du public.

Urie politique journaliste

——— ., ———

1. Diviser la classe en petits groupes de
quatre a cing personnes.

2. Dites-leur qu'’ils représentent ’'admi-
nistration d’'un nouveau réseau de té-
lévision et qu’ils ont la responsabilité
de créer une politique journalistique
pour leur service d’information. Ce
code de déontologie sera mis a la dis-
position de chaque journaliste.

3. Distribuez & chaque groupe deux ou
trois des the¢mes suivants et deman-
dez aux éléves de préciser des ragle-
ments.

4. Chaque groupe choisira ensuite une
personne pour le représenter et faire
part de ses conclusions au reste de la
classe.

5. Les membres de la classe discuteront
les principes proposés et, collective-
ment, essaieront de préciser une poli-
tique générale.

Remarque : Avant de faire commencer les
discussions, I'enseignant devrait s’assu-
rer que les éléves comprennent bien le
sens de chaque théme.

——— T ——
Thémes

—— R,

1. Equilibre et pluralisme

Comment peut-on assurer desreportages
qui représentent adéquatement toutes
les opinions?

2. Le bon goat

Quelles régles devrait-on émettre en ce
qui concerne le langage, le sexe et la
nudité? Devrait-on prévoir des mises en
garde en cas d’émissions qui pourraient
troubler certaines catégories de gens?
Que peut-on faire pour que la douleur et
la souffrance ne soient pas surexploitées?
Quels réglements et lois concernant les
médias vont influer sur le contenu de
cette politique journalistique?

3. Violence

Comment la violence devrait-elle étre re-
présentée dans un reportage? A quel mo-
ment peut-on dire que la vue de la
violence cesse d’informer et commence a
exciter?

4. Désordres

Quels réglements au sujet de la présence
des caméras sur les lieux d’'une émeute
ou de désordres devrait-on émettre?

5. Animateurs et interviewers

Quelles sont les qualités d’un bon anima-
teur ou d’une bonne animatrice? Quels
réglements de conduite faut-il respecter?

6. Manipulation de I'opinion publique

Comment peut-on s’assurer que les infor-
mations télévisées ne manipulent pas 'o-
pinion publique?

7. Censure

Si des reportages sont censurés par les
autorités, que devrait-on faire?

8. Interviews

Quels réglements de conduite devrait-on
mettre de 'avant en ce qui concerne les
interviews? Par exemple, devrait-on per-
mettre des interviews clandestines et ano-
nymes? Quels sont les droits des
interviewés? Peut-on accepter de soumet-
tre des questions a 'avance a l'interviewé?
Peut-on payer un interviewé?

9. Procédés

Quels réglements devrait-on suggérer en
ce qui concerne les points suivants :

* lacollecte d’information en se
présentant sous une fausse identité;

* les caméras et les micros cachés;

* la couverture du terrorisme et des
prises d’otages;

* lacombinaison, dans un reportage, du
réel et du dramatique;

* laprotection des sources d'information
confidentielles et le droit du public &
Pinformation;

* voyages et hébergements gratuits, et
autres récompenses offertes aux jour-
nalistes;

* Temploi de la satire et de I’humour
dans un bulletin de nouvelles.

Activités de simulation

1. Interviewez un personnage mentionné
dans les nouvelles a 'heure actuelle.
Dans votre interview, vous devrez
amener cette personne a se prononcer
clairement sur lincident en question.
Comme journaliste, vous devez repré-
senter le public dans ces entretiens
sans étre provocateur. Aussi vous de-
vez étre objectif et bien informé. Vous
ne disposez que de deux minutes pour
linterview.

N

Choisissez un événement rapporté
dans le journal d’aujourd’hui. Ecrivez
le texte afin de le livrer ce soir au
bulletin de nouvelles. En tant qu’ani-
mateur ou animatrice, communiquez
I'événement & vos téléspectateurs. Le
reportage doit durer exactement 1
min. 30 s.
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3. Un événement important vient d’a-
voir lieu quelque part dans le monde.
Le ou la correspondante dans cette
partie du monde (quelqu’un de votre
classe) vous donne les faits saillants
par téléphone. Sans 'aide d’'un texte,
vous devez communiquer ces infor-
mations au public. A la suite de votre
conversation téléphonique, vous n’a-
vez qu'une minute pour préparer vo-
tre reportage.

4. Vous animez le bulletin de nouvelles.
Une révolution s’est déclenchée quel-
que part dans le monde et les événe-
ments se précipitent. Votre correspon-
dant vous téléphone et votre
conversation est diffusée en direct. En
deux minutes, vous devez ensemble
communiquer avec précision les faits.

(Une activité de simulation plus détaillée
se trouve dans le guide pédagogique Te-
levision News Inside the Box et peut étre
facilement traduite et adaptée.)

L'cinalyse des nouvelies

Le post-mortem ou «autopsie» est une
tradition journalistique non seulement
chére aux journaux et aux revues mais
aussi aux bulletins de nouvelles et aux
magazines télévisés. De la méme facon,
les él@ves peuvent comparer divers repor-
tages pour comprendre comment ils ont
été congus et batis, et les juger d’apresles
critéres qu’ils ont discutés. Pour ces acti-
vités, je vous recommande comme maté-
riel de base le vidéo Le Téléjournal de la
série Ici Radio-Canada : le frangais de
lheure! Les huit reportages classiques
contenus dans ce vidéo représentent dif-
férents genres de reportages et, étant des
documents d’archives de Radio-Canada,
permettent une étude approfondie.

Démarche générale

1. Pour chacun des reportages, deman-
dez aux éleves de prendre des notes
sur la composition et le contenu du
reportage. Ceci peut se faire en leur
distribuant une feuille qui comporte
les rubriques Images visuelles, Effets
sonores, Langue, Commentaires sur le
contenu et Efficacité du reportage. Le
but de cette activité est d’établir des
liens entre tous ces éléments et d’éva-
luer I'impression globale créée par le
reportage. Visionnez le reportage plu-
sieurs fois en demandant aux éléves
de prendre en note des détails pour
chacune des rubriques. Ils devraient

ensuite comparer et discuter leurs ré-
sultats.

Questions particuliéres sur chacun
des reportages de ce vidéo :

a) Démission du premier minis-
tre Pierre Trudeau

Dans ce reportage, est-ce qu’on réus-
sit, d’aprés vous, 4 présenter tous les
points de vue sur la carriére de Pierre
Trudeau?

Comment le reportage est-il structu-
ré?

Quels détails du reportage trouvez-
vous les plus <humains»?

D’aprés vous, y a-t-il des éléments
d’information dans ce reportage qui
ne soient pas des nouvelles?

b) Arrivée du pape Jean-Paul II
a Québec

Quelles émotions sont évoquées par
ce reportage? Est-ce que les émo-
tions ont un role a jouer dans un
bulletin de nouvelles?

Comment le reportage nous suggére-
t-il les sensations et les sentiments
ressentis au cours de cet événement?

¢) Signature de la nouvelle
constitution canadienne

Quels éléments de ce reportage nous
font voir les aspects émotifs et théa-
traux de la trame des événements de
la journée?

Examinez les paroles de Bernard De-
rome et des autres reporteurs. Dans
quelle mesure interprétent-ils les
événements?

d) Sommet Mulroney-Reagan a
Québec

Regardez ce reportage plusieurs fois
avec le son fermé et notez bien sa
durée exacte. Puis, écrivez un texte
qui pourrait accompagner le repor-
tage. Lisez a voix haute votre texte
en regardant les images visuelles.
Enfin regardezle reportage en entier
et comparez votre texte avec celui du
journaliste professionnel.

e) Ecrasement d’avion d’Arrow
Air

Ecoutez ce reportage plusieurs fois
sans les images visuelles. Ensuite
réalisez une «cue sheet» en choisis-
sant des images visuelles que vous
pourriez intégrer au son. Regardez
enfin le reportage et comparez les
images avec celles que vous avez
congues.

D’aprés vous, est-ce qu’on a rapporté
cet accident sans référence excessive
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alatragédie? Justifiez votre réponse
en prenant pour exemples des
images et le langage du reportage.

A quoi bon regarder un reportage sur
un accident ou un désastre? Peut-on
apprendre quelque chose d’un tel re-
portage?

f) Centenaire de la pendaison de
Louis Riel

Faites une étude de ce reportage d’a-
pres lutilisation qu’il fait de diffé-
rents symboles.

g) Décés de madame Thérese
Casgrain

Regardez ce reportage plusieurs fois.

En 500 mots, écrivez un hommage a
la vie de Thérese Casgrain. Votre
article sera publié ce soir dans La
Presse.

h) Le bras manipulateur cana-
dien sur Hermés
La navette spatiale Hermeés est en
orbite autour de la Terre. Réalisez
une entrevue avec ’astronaute cana-
dien a bord; elle doit durer exacte-
ment 1 min 30 s.
Activité générale
Divisez les éléves en groupes et deman-
dez a chaque groupe de regarder un bul-
letin de nouvelles le méme jour mais sur
une chaine différente. En regardant le
bulletin, ils devraient se servir des stra-
tégies qu’ils ont utilisées dans les activi-
tés proposées ci-dessus. Lors de la
prochaine rencontre, les groupes feront
une comparaison des reportages des
mémes événements.

B ————

En guise de conclusion

e ————————

Trina McQueen, directrice TV News and
Current Affairs a CBC, a suggéré que
nous réagissions aux nouvelles télévisées
a plusieurs niveaux. L'information que
nous recevons nous lie a I’actualité des
événements sociaux et en méme temps
nous renseigne sur nous-mémes sur un
plan personnel. En essayant de créer
chez nos éléves une prise de conscience
du role des médias dans leurs vies, sur-
tout de la télévision, nous devrons leur
demander de considérer le genre d’'infor-
mation qu’il leur faut pour vivre de jour
en jour et d’en repérer les sources. Pou-
voir examiner la qualité de 'information
et la crédibilité de la source est essentiel
pour atteindre I’age adulte dans le monde
de I'information.



POUR LIMMERSION TARDIVE

O P U S 2 OOO Rose-Hélene Arseneault ® Cécile Tardif

1" niveau

Radio-puce

2° niveau
Mag-puce

Deux ensembles origi-
naux pour adolescents,
I'un axé sur une émis-
sion de radio & carac-
t&re authentique, |'autre
de style magazine pour
jeunes.

¢ Livres de l'éléve (3 numéros au 2° niveau) ¢ Cahiers d’activités et d'exercices
e Diapositives * Cassettes ¢ Cahiers d’exercices L’Indispensable
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Deux recueils de textes
variés et authentiques du
monde francophone con-
temporain, accompagnés
d'une cassette et d’un
guide

Christiane Daumont-Spragg ® Robert Cottrell

Passages
Collogues

CENTRE EDUCATIF ET CULTUREL INC.
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Téléphone: (514) 351-6010  Télecopie: (514) 351-3534



LA PUBLICITE :

ACPI/CAIT 19

UN CONTE MEDIATIQUE A EXPLORER

Marcel Boulerice

Conseil scolaire de langue frangaise d’Ottawa-Carleton

«Lapublicité est fa foree vt
qui influe souvent sur la plupart

de: médias. Omnipréscenie of puis
sarie, elle est intimemens. purions
prosqu’invisiblement, s ane o

Stude attentive.»

La ompélence meédiativus

d'anpul. Ontario. Minisia:

tion 1989 page 179.

ienvenue au merveilleux royaume
B de la publicité; un univers de réve
et d'illusion; un monde de fantai-
sie et de controverse; une source d’infor-

mation et de séduction; un agent
d’épanouissement et d’asservissement.

Toute le monde sait ... ou croit savoir ce
qu’est la publicité. Si je vous posais la
question suivante: «La publicité fagonne-
t-elle la société ou en est-elle le reflet?»,
seriez-vous en mesure de répondre?

Lorsqu'un élave termine ses études se-
condaires, il a accumulé environ 1 500
heures de messages publicitaires télévi-
sés, soit au dela de 350 000 annonces
différentes; du simple objet ou bien de
consommation a des idéologies et atti-
tudes, en passant par toute la gamme des
services.

Les citoyens et citoyennes qui veulent
survivent dans cette jungle médiatique,
doivent acquérir les connaissances, les
habiletés et les attitudes qui leurs per-
mettront de dépasser la simple percep-
tion et d’exercer un jugement autonome
et critique. L’école doit leur apprendre a
décoder intelligemment les divers contes
publicitaires, qu’ils soient visuels, so-
nores ou télévisuels. Pour emprunter un

cliché du Petit Prince de St-Exupéry, les
éléves doivent apprivoiser ces divers
contes médiatiques.

Afin de les rendre autonomes, les ensei-
gnantes et les enseignants doivent sensi-
biliser les éleéves a 'omniprésence de la
publicité et les renseigner sur les divers
moyens et techniques utilisés par les pu-
blicistes pour rejoindre et manipuler leur
clientele.

La publicité efficace attire l'attention,
suscite I'intérét, provoque un désir et dé-
clenche Pachat. Pour éviter la manipula-
tion, P’éléve doit &tre conscient de cette
démarche. Les éléves doivent apprendre
a étre vigilants et vigilantes et étre capa-
ble d’opposer une certaine résistance a
I'ingéniosité des créateurs et créatrices
des divers messages publicitaires.

Le grand défi des enseignants et des en-
seignantes est de développer chez les
éléves un point de vue personnel informé.
Pour atteindre cet objectif, les ensei-
gnantes et enseignants doivent initier en
salle de classe des activités d’observa-
tion, d’analyse, de réflexion, de discus-
sion et de production. J’encourage les
enseignantes et les enseignants, préoccu-
pés par Fimpact de la publicité sur les
jeunes, a lire la section qui traite de la
publicité dans le document, La compé-
tence médiatique.

L’étude de la publicité en salle de classe
vise quatre objectifs :

1. Aider l’éleve a connaitre et a4 com-
prendre la publicité en général.

2. Eveiller chez ’éléve un esprit critique,
équilibré et ouvert a la créativité.
3. Apprendre a ’éléve a étre sélectif.

4. Développer chez I’éléve une attitude
active face a la publicité.

Les activités vécues en salle de classe
doivent permettre aux éléves d’acquérir
les notions suivantes :

1 Les messages publicitaires sont
des constructions.

2. Los messages publicitaires véhi-
culent des idées et des valeurs.

3. Les messages publicitaires ont
des incidences sociales, com-
merciales et politiques.

4. L auditoire interagit avece les
messages publicitaires.

—_— RN

Il est important que les éléves puissent
objectiver chacune de ces notions de base.
Plusieurs démarches pédagogiques peu-
vent &tre utilisées; celle que je favorise
est une approche qui utilise un ensemble
de grilles d’observation et d’analyse.

La démarche est fort simple et se passe
de commentaires. Chacune de ces grilles
a été congue pour analyser un aspect par-
ticulier de la publicité. Elles peuvent étre
modifiées pour répondre aux besoins par-
ticuliers des enseignantes et des ensei-
gnants.

S’il y a un volet de 1a publicité qui mérite
d’atre étudié, c’est bien celui de la norma-
lisation. Le code canadien des normes de
la publicité affirme dans son dépliant et
je cite : «a pour but de contribuer a établir
et maintenir, dans le marché des normes
d’honnéteté, de véracité, d’exactitude et
d’équité». Les message publicitaires, que
nous voyons et entendons quotidienne-
ment sont-ils toujours conformes a cet
énoncé de principe? L’analyse des mes-
sages publicitaires, a 1a lueur des quinze

Suite a la page 27
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Grilles d’observation et d’analyse:

BIEN DE CONSOMMATION

PRODUIT

ANNONCE

BIEN.DE CONSOMMATION

SERVICE

IBEE

ANNONCE

VOITURE]

VETEMENT

ALIMENT:

PRODUIT | HYGIENE [PRODUIT . | AUTRES
DE BEAUTE | PERSON- ]
NELLE
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F
PRISES DE VUE EFFETS SONORES
PLAN

ANNONCE  Jo mian st | puan pan | oros |TaEs oros ANNONGE NARRATION. | GIALOGWE |- MUSIOUE - | BRUITS | SILENCE

GENERAL] DEN - | MOYEN | AMERICAIN | RAPPROCHE | PLAN | PLAN

SEMBLE
TECHNIQUES DE PERSUASION TECHNIQUES DE PERSUASION
NIVEAU PHYSIQUE NIVEAU INTELLECTUEL
ANNONGE - ANNONCE
VUE oUE TOUCHER GOORAT GoiTER LOGIOUE | AASONNE. | FANTASE | HUMOUR. | SANTE | AUTRES
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TECHNIQUES DE PERSUASION
TECHNIQUES DE PERSUASION

NIVEAU DES SENTIMENTS NIVEAU DES EMOTIONS

ANNON
ANNONCE ANGOISSE || ESTIME .| SENS DE .| TEUNESSE | RELIGION | VIOLENCE | AUTRES ONGE AMIME | AMOUR ' BEAU" | LAID | JOIE | TRISTESSE | PEUR | AUTRES
DE SO | LAPPAR- -
TENANCE
s
TECHNIQUES DE PERSUASION
NIVEAU DU SUBCONCIENT
ANNONCE

SYMBOLE - L AUTORITE - | REVE |- EVASION |- 8EXE | TABOU | AUTRES

..

U WS et Y

e ST
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TOUT INDIQUE
POUR

LIMMERSION |

Peti
DiEeY ., DHSIEY

pour les 4-6 ans et pour la 1% 2° et 3° année

CLAUDINE COURTEL
MURIELLE McKINLEY, DENYSE AMYOT, MARTHE COMEAU

/____ Un matériel complet
~N\_ A Pour développer I'écoute et les habiletés orales

e Marionnettes DIMOITOU, BEBE DIMOITOU, 9 animaux
* Masques ¢ Poupée-clown ¢ Cartes-illustrations
e Livres d'images en couleur ¢ Grands livres de lecture

e Cassettes de comptines et de chansons
e Cahiers d’activités ¢ Feuilles & reproduire ¢ Guides pédagogiques

|CEC

CENTRE EDUCATIF ET CULTUREL INC.

8101, boul. Métropolitain Est, Montréal (Québec) H1J 1J9
Téléphone: (514) 351-6010 Télécopie: (514) 351-3534
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LA COMPETENCE MEDIATIQUE!?*21*

Pour le professeur, qu’est-ce que c¢a
veut dire au juste...pratiquement
parlant...au jour le jour...dans la salle de
cours?

Tout simple! Des mots nouveaux a ajou-
ter & son langage professionnel quotidien
et voulant dire:

I:JT’RIC CAPABLE DUTILISER LES
MEII'IAS DANS LA SALLE DE
CLASSE

Ces médias sont : 'usage des journaux et
revues, de 'audiocassette et de la vidéo-
cassette.

Toutefois, quand on parle de «compé-
tence médiatique» il ne faut pas aller
croire qu'on n’a qu’a apporter des jour-
naux en classe pour les faire lire: ni faire
visionner d’'un bout a autre une vidéo-
cassette pour que les éléves de langues
puissent étre exposés a la langue visée.

Non! Le professeur de langues se doit de
prendre conscience de cing réalités :

1. Nos apprenants sont visuels. 11 faut
donc apporter du visuel en classe.

2. Le monde des années ’90, leur monde,
est visuel.

3. Le professeur ne peut plus croire au
vieil adage qui ’élevait au niveau du
«seul» maitre dans la salle de cours.
Ces temps sont révolus et en rétros-
pection, on peut se demander, avec un
certain sourire, commentil se fait que
Ton ait si longtemps cru a cette chi-
mere.

4. Latechnologie duson et de I'image est
de plus en plus accessible et facile &
manipuler.

5. Les ressources audiovisuelles sont de
plus en plus riches tant qualitative-
ment que quantitativement.

Mel Shea

Conseil scolaire d’Ottawa

A

Ayant donc pris connaissance de ces réa-
lités, reste maintenant & se mettre au son
et a l'image de son époque. Et voici com-
ment on peut s’initier.

Aussi rapidement que possible, il faut
que tous les professeurs de langues exi-
gent, comme les professeurs de sciences
le font pour leurs instruments, les profes-
seurs d’éducation physique pour leurs
équipements, les professeurs d’informa-
tique pour leurs ordinateurs de toutes
sortes, il faut qu'ils exigent que chaque
salle de cours dans laquelle on enseigne
les langues soit munie :

1. d’'un radiocassette
2. d’'un VCR et d’'un moniteur
et qu’ils y soient en permanence.

Aussi rapidement que possible, il faut
que les professeurs de langues se mettent
au courant de la grande quantité de res-
sources qui existent déja, dans leur
conseil scolaire, sans doute, si non dans
des conseils avoisinants.

En Ontario, par exemple, on bénificie
d’un réseau de té1é :

e TV Ontario et TV Ontario la chaine
frangaise qui diffusent & coeur de jour
et de qui on peut se procurer dinnom-
brables quantités de vidéos;

¢ Radio-Canada, le frangais de ’heure, a
produit une douzaine de vidéocassettes
qui peuvent servir a toutes sortes de
besoins dans notre enseignement
quotidien;

¢ I’Office National du Film met a la dis-
position de ceux et celles qui veulent

bien s’en servir, toute une banque de
vidéos pouvant encore une fois nous
étre d’'un bienfait inoui en salle de
classe.

Mais, pour que le professeur de langues
se serve efficacement des vidéos dans la
salle de classe et/ou d’une cassette so-
nore, il faut quil sache

a) que le matériel existe et

b) qu’il en prenne connaissance ; et, par-
fois, c’est 14 que repose le probleéme...

Nous n’en sommes pas encore arrivés au
raisonnement qui veut qu'il soit plus fa-
cile derentrer ala maison le soir avec une
vidéocassette sous le bras. Pendant des
années, on est rentré avec des romans a
lire, contes & revoir et a relire pour la
«'®™€ fois» et Ihabitude est tellement
encrée dans nos moeurs qu’on ne saurait
quoi faire si on ne suivait pas cette rou-
tine.

Eurékal

Cependant, il peut étre fort intéressant,
éducatif, révélateur sans compter les
bienfaits pour les membres de la famille
présents, que de visionner une cassette
de 30 minutes, le soir a la maison tant en
prenant un petit «<apéro» ou un digestif,
selon I’heure.

De plus, rien n’empéche que ceux dansla
famille qui participent au visionnement
avec papa et/ou maman pourraient ap-
porter au professeur des idées toutes
fraiches sur les techniques d’exploitation
de tel ou tel vidéo en classe avec tel ou tel
groupe d’étudiants.

En trés peu de temps, le professeur de
langues aura vu une grande quantité de
vidéos, il en connaitra leur contenu et
aura déja pu les placer a différents mo-
ments stratégiques de sa programma-
tion.
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FICHES3

Audiocassetie & |
Journal (2)

andmrtier refait son enregistre-
aprés avolr tenu compte des

stions du professeur.

rvthme d'unie) étudiant{e) par
acun(e) vient faire entendre
son enregistrement & la classe pour |
fnguelle ilelle nura préparé une |
nile visant a évaluer le degré de
ension de ses confréres et |

ir.o<

compred!
COMROe TR,

» (Tostdone ainst que chague éléve ala
chance de se faire présentateur/trice, !

oy de roje.

Obigchis
< Aoere plos & fase Penfant timide

smanipulation dappareils.) |
+ Dievelopper le souct d'un travail bien

+ Feniv au prof;

{ el une banque
o ometeriel auditi? vour toute une

rie temms ré-utilizsable dans

Gndires conrs

Il en va de méme pour 'audiocassette et
son exploitation, son utilisation en salle
de classe.

Vous trouverez des suggestions concrétes
pour I’emploi et/oula manipulation de ces
deux appareils : audiocassette et vidéo-
cassette. (Sept Fiches)

Ce ne sont 14 que des fiches de départ
pour chacun d’entre nous. L’expérimen-
tation, dans ce domaine, est primordiale
et toujours a poursuivre. Elle n’est pas
différente de 'expérimentation dans tous
les autres domaines du savoir. Elle fait
progresser la science, notre science...

Elle est primordiale parce que c’est cette
utilisation des médias (audio et visuels)
qui permet aux professeurs de se sentir
moins «briilés».

En effet, aulieu d’essayer d’étre tout pour
tous, de jouer au dieu, au chef d’orchestre
qui court d’un instrument a l’autre pour
prouver & ses musiciens qu’il peut vrai-
ment jouer toutes les notes de la sympho-
nie, si 'on introduit dans la salle de cours
d’autres modéles, du matériel de res-
sources approprié a la mentalité et aux
moeurs des jeunes d’aujourd’hui, on
pourra mieux jouir des bienfaits de notre
profession, plus longtemps.
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FICHE 4
Vidéocassette

Aftitude @ développer pour une
bonne wtilisation en classe.

Observations :

+ Le film, la vidéo ne doivent pas
devenir un style de «garderie
d'enfants», cest-a-dire gqu’'on met
Pappareil ‘en marche au début du
cuurs et on le laisse tourner jusqu'a
la fin pendant que certains éléves

clhose.

sunces des ressources augmenteront,
visus deviendrez expert dans UVart de

appropriés soit pour Vintroduction

développer des techniques as-

unes

1) Si vous avez un «p'tit tannant» dans
la sulle, un de ceux qui dérange «tout
Pternps», c’est & celui-la gu'on donne la
responsabilité dinstaller les appareils,
cagsottes et de manipuler la télé co-
maride,

23 La promesse d'un travail bien fait
quientraine une bonne note de partici-
pativn assurera une attitude séricuse,

3) Le professeur se libére alors pour
orckestrer les exercices qu'il veut.

L’ancien role du professeur, c’était d’étre
tout pour tous; en somme, le seul maitre
de la classe. Ces temps sont révolus si le
professeur veut survivre.

Le nouveau crédo, sans vouloir minimi-
ser l'importance de la compétence du
maitre, lui demande de coordonner, d’a-
gencer, de planifier, d’organiser, d’encou-
rager, de guider. Poury arriver, il lui faut
des outils! Les meilleurs et les plus effi-
caces sont sans contredit, ’audiocassette
et la vidéocassette.

droutent et d’autres font antre

* Aufur et & mesure que vos connais-

choisir des segments de vidéo
d'un sujet, soit pour le renforcement. |
¢ Le professeur incertain quant & .

Popération des appareils n'a qu'a -

tucieuses dont en voici quelques.

'FICHE 5
Vidéocassette

Suivi d'un-travail de groupe
(méthode Jig=5aw)

| Avantle visionnement
. On pose les questions suivantes:

* Quavez-vous vu?

e Qulavez-vous entendu?

- s Qulavez-vousressenti?

+ Comment réagissez-vous?

et on donne lesdirectives suivantes :

» Annoncer & chaque jour les tiches &
accomplir,

* Donner les taches différentes pour

chaque groupe.
Les tiches devraient
| comprendre:

= -une observation & noter durant le
visionnement (faits; lieux, person-
nages, etc.)

* -un travail de synthése & accomplir

et a-partager avec les autres.
Post-visionnement

Exemples ;
| i la suite de ce visionnement.

Groupe 1

Cundialogue)
Sroupe 2.

Préparer. un exercice de lecture {un
- article de journal, un poéme, etc.)

Groupe 3

Préparer un exercice d'écriture (appli-
¢ cation dune régle de grammaire)

Srouped

| Préparer unexercice visuel (un dessin,

ane bande dessinée, g1c.)

Préparer un texte auditif (par exemple

FICHE 6
Vidéocassette

Lorsque j’étais jeune, allais au ciné-
ma du -dimanche aprés-midi.et de di-
manche en dimanche, mon obsession
pour le cinéma grandissait parce qu’on
présentait, avant le film de la semaine,
des vignettes de 10 & 15 minutes, &
suivre le dimanche suivant. Ce n’était
pas tellement le film de la semaine
comme la suite de 1a vignette qui nous
attirait le dimanche suivant.

Pourquol ne pas faire revivre ces
mémes techniques aujourd’hui?

Techniques :

1} Chaque cours commence par une
récapitulation des événements vus
lors:de la vignette précédente.

2) Les -étudiants prennent le temps
d'imaginer, par écrit ou oralement, la
suite.

3) Lie visionnement vient confirmerles
prédictions ou permettent de voir les
différences.

Quelles discussions peuvent s'en sui-
vre...

Objectifs ; :

¢ Donnerle goGt de venir au prochain
cours.

* Développer Vexpression orale et
écrite.

¢ Développer Vart du récit, de la
description.

* Mettre en pratique des concepts
grammaticaux enseignés.

. Faire utiliser 'imparfait, le passé, le
plus-que-parfait.

» Développer Vimagination, 'la
créativité

» Développer une oreille plus précise,
plus attentive.

* Développer le goit de jouer-avec Ia
langue.
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FICHE 7
Vidéocassette

La vidéocassette est généralement construite autour d’'un théme qui ne s’accorde pas
nécessairement avec le programme que Pon suit. Mais, une vidéocassette, de par sa
nature visuelle, présente tout un trésor d'images qui peuvent étre utilisées pour faire
comprendre du vocabulaire, pour introduire un sujet. Il ’agit donc de sélectionner,
de segmenter les vidéocassettes pour qu’elles remplissent nos besocins.

1) Par exemple, une vidéocassette qui contient des images d’une voiture, d’an camion
roulant sur une route mais dont le théme principal a pour but de sensibiliser les
téléspectateurs au risque d’accidents nucléaires, pourrait fort bien servir a présenter
toute une unité de travail sur la conduite, sur le code de la route, le langage de la
route, etc.

C’est dans ce sens que la segmentation devient utile.

2) La vidéocassette, produite par le Secrétariat aux Langues officielles «Deux lan-
gues, un pays» en plus de remplir le réle voulu sur la dualité linguistique du Canada,
peut servir d'introduction & une lecon sur le langage du climat, par exemple.

Ce medium de la télé possede, par sa nature, une force extraordinaire a cause de son
influence sur les gens. On n’a qu’a observer le changement de comportement d’un
groupe de gens réunis pour une rencontre sociale lorsqu’on tourne le bouton de la
télé. Le ton de la conversation s’abaisse lentement, puis, sans que personne ne.s’en
rende compte, tout le monde se trouve rivé a la télé. Assurément, la té1é joue un role
hypnotisant. Il faut apprendre & bon escient.
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Suite de la page 19

énoncés du code, peut s’avérer une activi-
té des plus intéressanstes et des plus
valables. Ce dépliant est disponible gra-
tuitement aupreés du Conseil des normes
de la publicité.

Enseigner c’est prévoir! Enseigner a des
jeunes, c’est prévoir leurs besoins futurs
et les préparer & mieux y répondre. Com-
ment P’adulte de demain répondra-t-il
aux incitations de la culture de consom-
mation? Clest 4 nous qu’en revient la
responsabilité!

Bibliographie

Le code canadien des normes de la publicité.
Conseil des normes de la publicité,

La compétence médiatique : document d’appui.
Ontario, Ministére de I'éducation. 1989,

Message publicitaire; guide pédagogique. Bell,
1986.

Publi normes : bulletin semestriel. Conseil des
normes de la publicité.

La publicité sexiste. Conseil du statut de la femme,

DECQU\/EPTES

Editions Addison-Wesley
C.P.580, Don Mills, Ontario. M3C 2T8.
Téléphone (416) 447 5101 Télécopieur (416) 443 0948
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L’ORDINATEUR ET LES MEDIAS

L’ordinateur n’est pas considéré
comme un média a I’heure actuelle.
Cependant de récents développements
dans le domaine de la technologie per-
mettent & Pordinateur d'utiliser certains
médias. L’ordinateur peut utiliser et ma-
nipuler l'information des disques au la-
ser, de la télévision, de la bande
magnétoscopique. L'ordinateur peut aus-
si créer ses propres images, ses propres
films. Lordinateur s’infiltre doucement
dans e domaine des médias. Mais jus-
qu’a quel point peut-on considérer lordi-
nateur comme média? Examinons les
notions de base de la compétence média-
tique par rapport a l'ordinateur.

l s e oo
oS consraeinn

Les médias ne reflétent pas simplement
la rézlité extérieure, ils en présentent
une construction qui vise des fins pré-
cises. L’ordinateur nous présente aussi
des ccenstructions. Elles ne sont souvent
quartificielles et neréfletent que pauvre-
ment la réalité. La majorité des pro-
gramimes ne sont que des simulations. Et
ces simulations aspirent & représenter la
réalité. On doit donc en percevoir les li-
mites. Le simulateur de vol est trés per-
fectionné mais il ne l’est pas plus que la
personne qui I'a programmé.

¢ Ees mco Fagrrst

pomd OGO PO

Les médias construisent une réalité qui
comporte des attitudes, des interpréta-
tions, des conclusions toutes faites. L’or-
dinateur n’a pas encore atteint ce niveau
de complexité dans la construction dune
réalité. Cependant, Pordinateur doit
fragmenter Vinformation pour pouvoir
mieux lamanipuler. Cette fragmentation
ne suit pas toujours les régles de la socié-
té. L’information contenue dans votre
dossier n’est qu’une partie du casse-téte.
Comme pour les médias, on pense que ce
que Pordinateur nous montre est la réa-
lité...parfois toute la réalité.

Sy R audiore e oo
¢ )i“ﬂ‘ fos et

Notre attitude, notre état d’esprit, nos
attitudes raciales et sexuelles influen-

Denis St

frovenan Clarhalio Neps vate Nk

cent la perception de l'information recue
des médias. L'interaction entre I'individu
etordinateur est encore plus prononcée,
mais 'ordinateur n’émet pas d’opinion,
n’affiche pas une attitude, ne démontre
pas un certain comportement. Nos at-
tentes face a Pordinateur influencent no-
tre réaction beaucoup plus que la nature
delinformation regue. On ne se fache pas
contre la télévision parce que tel pro-
gramme contient des opinions contraires
aux notres. On s’en prend aux émetteurs
de ces opinions. Par contre, on s’en prend
a Pordinateur parce qu’il ne nous donne
pas l'information attendue. De plus, on
ne questionne pas 'information regue de
Pordinateur parce qu’un ordinateur est
LOGIQUE... mais celui ou celle qui y a
entré information n’est pas toujours LO-
GIQUE.

é [N 1 TR FENRTARS N SO

SRincidenees Sommersaifey

Les médias sont des entreprises a buts
lucratifs. Ils ne produisent que ce qui est
susceptible de se vendre, de rapporter de
largent. Le domaine de I'ordinateur est
comparable. On ne nous offre que ce qui
se vend. Cependant on a la possibilité de
choisir ce que 'on veut mettre dans 'or-
dinateur. Mais 'ordinateur se vend sur-
tout pour ses possibilités graphiques.
C’est pourquoi industrie a surdéveloppé
le coté graphique de 'ordinateur aux dé-
pens des autres. La vitesse aussi se vend
bien. Donc on vend un produit qui fait de
BELLES choses VITE.

Le modem a été inventé en 1962. Grace a
cet appareil, on peut transmettre de I'in-
formation par ordinateur a I'aide d’une
ligne téléphonique. Pourquoi me direz-
vous a-t-on inventé le télécopieur? Parce
que I'industrie s’est moins intéressée a la
télécommunication par ordinateur. Le
profit se trouvait ailleurs.

p’ Les medias véhiculent
{_) des idées ef des valeurs.

Les médias nous montrent presqu’uni-
quement que ce qui est acceptable ou
souhaitable par 1a majorité des gens. Per-
sonne n’acceptera l'utilisation de mots
vulgaires dans un téléroman populaire et
la consommation de la biére n’est jamais

associée a I’alcoolisme dans la publicité.
L’ordinateur a un statut social par lui-
méme. Le fait d’en posséder un ou de
savoir bien 'utiliser attache & I'appareil
un caractére de supériorité, d’intelli-
gence et ce complexité. A cause de sa
complexité, on pense que l'ordinateur
n’est destiné qu’aux esprits rationels et
logiques. Cependant il arrive que parfois
le contenu aussi véhicule certaines va-
leurs. Avez-vous déja entendu parlé d'un
programme pornographique et sexiste
sur l'ordinateur? Non? Consultez la re-
vue COMPUTER IN EDUCATION du
mois d’octobre 1989...page du centre...

6]&5 medias ont des
incidences sociales et
politigues,
Les médias influencent profondément la
vie sociale. La télévision élit des prési-
dents et des premiers ministres. On dé-
truit des réputations, on crée des idoles
et des héros. On évangilise. On moule
I’'opinion publique selon ses besoins. L'or-
dinateur est en train de changer notre
société aussi. Qui n’a pas un ordinateur
sur son bureau ou tout prét? Quel enfant
n’a pas désiré avoir un jeu Nintendo?
Quel emploi de secrétaire ne demande
pas une certaine expérience du traite-
ment de texte? Qui n’a pas son ordinateur
personnel 4 la maison? Qui n’a pas déja
copié des programmes protégés par des
droits d’auteurs? Quel cadre ne se pro-
méne pas 4 travers le Canada, le monde,
avec son ordinateur portatif? Quel dé-
ment ou génie n’a pas essayé d'implanter
son petit virus un peu partout?

=7 s micddias sont
‘/ fhes puits
L’influence des médias dépend de qui s’en
sert. Chaque médaille a deux cotés. La
valeur destructive ou constructive des
médias dépend de ’utilisateur, du
consommateur. A ce titre, les médias ne
sont que des OUTILS. L’'ordinateur aussi
ne doit étre considéré que comme un ou-
til. C’est lorsque l'on a perdu la maitrise
d’un outil que I'on perd un peu de son
indépendance, de son autonomie, de soi.
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LA PREMIERE GRAMMAIRE

CODEGRAM
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Un nouveau code grammatical
facile a utiliser

LE PREMIER DICTIONNAIRE
DICTIONNAIRE

CEC
JEUNESSE

18 000 mots, des explications
claires et des phrases exemples
dans des contextes qui font par-
tie de la réalité des jeunes Cana-
diens et Canadiennes.
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